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Ett försök till personalisering



Personalisering handlar om att
målgrupsanpassa budskap och

testa användarbeteenden.





Vad innebär personalisering i praktiken och
vad kan man göra med Dynamic Yield?



Exempel på vad du kan göra:

– A/B-testa och utvärdera variationer.
– Visa budskap baserat på användarbetéenden.
– Anpassa budskap baserat på trafikkälla och hänvisningstrafik.
– Anpassa innehåll baserat på enhet, webbläsare, stad och land.
– Schemalägga innehåll med start och slutdatum eller tid.
– Abandoned basket.
– Personalisera innehåll i e-post.













Men WordPress då?
Detta är ju ett WordPress Meetup?





– Anpassa innehåll.
– Geolocation.
– Start & slutdatum.
– Schemaläggning.
– Webbläsarens språk.
– Dynamiska länkar.
– Hänvisningstrafik.
– Enhet.
– Inloggade/ej inloggade användare.
– Ny eller återkommande besökare.
– Tidszoner.











Nu var det slut!


